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 Entwicklung einer langfristig angelegten Dachkampagnenstrategie, die mit 
einer Restartkampagne startet, um die Uniqueness der Stadt Hamburg als 
„sicheres“ Reiseziel zu kommunizieren und sich in der Kommunikation 
deutlich vom Wettbewerb unterscheidet, um langfristig steigende 
Besucherzahlen zu generieren 
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RESTART KAMPAGNE – FÜR ALLE ZIELGRUPPEN

Weil wir Hamburg sind

Besucher

Sehnsucht

Hamburger*innen

Stolz

Leistungsträger

Identifikation

+ +Besucher

Sehnsucht

Hamburger*innen

Stolz

Leistungsträger

Identifikation

Dach/Claim

Zielgruppen
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MOTIVE
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STADTTEILE
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FAHNENPARADE
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Viele Partner haben Ihre Fahnenmasten
mit Weil wir Hamburg sind Fahnen beflaggt.

• Planten un Blomen
• Museum für Hamburgische Geschichte
• Marriott Hotel
• Renaissance Hotel
• Hotel Lindner
• Hamburg Dungeon
• Kunsthalle Hamburg
• Cap San Diego
• Spitalerstraße
• Inselpark Wilhelmsburg



BEISPIELE AUS DER 
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FÜR DIE STADTTEILE
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IDEE UND KERNGEDANKE

Idee: Entwicklung und Nutzung eines einheitlichen Kommunikations-Rasters mit 
individualisierten Botschaften

Botschaft: Support your local Dealer!
Die besten Erlebnisse bekommst Du nicht im Netz, sondern in deiner Nachbarschaft!

Themen: Gastronomie und Shopping
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Das Raster lässt eine individuelle
Botschaft je Partner über eine freie 
Fläche zu.

Zum Beispiel Logo der Stadtteilinitiative, 
besondere Angebote im Restaurant 
oder Rabatte im Laden

Restart Kampagne



Restart Kampagne

ANGEBOT

• Jedem Bezirk wird das Layout zur Verfügung gestellt

• Bei Bedarf unterstützt die HHT beim Wording zu den Stadtteilen (Shoppenhude etc)

• Themenschwerpunkte sind Gastronomie + Einzelhandel

• Die Motive werden Ihnen als PDF-Dateien jeweils im Hoch- und Querformat zur 
Verfügung gestellt 
Standardgrößen DINA A4, DIN A3 und DIN A0 + jeweils 3 mm Beschnittzulage, die i.d.R. für den Druck benötigt wird
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KOMMUNIKATION IN DIE BEZIRKE

• Kommunikation an die Akteure vor Ort (BIDs, Stadtteilinitiativen, Akteure, etc.)  

• Umsetzung wie z.B. Druck von kleinen Postern, Aufklebern, Anzeigen in 
regionalen Wochenblättern, etc. auf eigene Kosten (bei Bedarf unterstützen wir 
mit Kontakten zu Dienstleistern)

• Distribution der Werbemittel über Ihre ausgewählten Kanäle
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VIELEN DANK FÜR DIE 
AUFMERKSAMKEIT
Ihre Ansprechpartner bei der Hamburg Tourismus GmbH:




