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 Entwicklung einer langfristig angelegten Dachkampagnenstrategie, die mit 
einer Restartkampagne startet, um die Uniqueness der Stadt Hamburg als 
„sicheres“ Reiseziel zu kommunizieren und sich in der Kommunikation 
deutlich vom Wettbewerb unterscheidet, um langfristig steigende 
Besucherzahlen zu generieren 
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„WEIL WIR HAMBURG SIND“ – EINE HALTUNG

• Die Leitidee „Weil wir Hamburg sind“ wurde zum Kampagnen übergreifenden 

Claim, der für den Zusammenhalt einer einzigartigen Stadt, aller 

Leistungsträger, touristischer Partner aber auch der Hamburger steht. 

• Ziel ist es, die Wort-Bildmarke durch Leistungsträger und Partner überall in der 

Stadt sichtbar werden zu lassen und in die eigene Kommunikation 

aufzunehmen.

• Die neue Wort-Bildmarke verstärkt das „Wir“- Gefühl, erzeugt einen 

emotionalen Anker und trifft das in Zeiten von Corona starke Bedürfnis nach 

Zusammenhalt.
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RESTART KAMPAGNE – PHASENMODELL
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RESTART KAMPAGNE – FÜR ALLE ZIELGRUPPEN

Weil wir Hamburg sind
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MOTIVE
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BEISPIELE AUS DER STADT
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AMS – Advanced Marine Surveys GmbH

Otto Wulff BID GmbH

Dungeon Deutschland GmbH
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FÜR DIE STADTTEILE
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IDEE UND KERNGEDANKE

Idee: Entwicklung und Nutzung eines einheitlichen Kommunikations-Rasters mit 
individualisierten Botschaften

Botschaft: Support your local Dealer!
Die besten Erlebnisse bekommst Du nicht im Netz, sondern in Deiner Nachbarschaft!

Themen: Gastronomie und Shopping
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Das Raster lässt eine individuelle
Botschaft je Partner über eine freie 
Fläche zu.

Zum Beispiel Logo der Stadtteilinitiative, 
besondere Angebote im Restaurant 
oder Rabatte im Laden
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KOMMUNIKATION IN DEN STADTTEILEN

• Jedem Stadtteil wird das Layout in ver. Formaten zur Verfügung gestellt 

• HHT unterstützt beim Wording zu den Stadtteilen (Shoppenhude etc.)

• Themenschwerpunkte sind Gastronomie + Einzelhandel

• Stadtteilinitiativen setzen Werbemaßnahmen um, 
z.B. Druck von kleinen Postern, Aufklebern, Anzeigen in lokalen Wochenblättern, 
etc. auf eigene Kosten
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VIELEN DANK FÜR DIE 
AUFMERKSAMKEIT




